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ton fromage
fout le camp!
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LE PAYS D’AUGE A TRAVERS...

FRANCE, TON FROMAGE FOUT LE
CAMP ! OU EST PASSE LE BON GOUT
DU FROMAGE.

C’était un matin un peu gris. La
radio faisait un vague bruit de
fond, mais les mots fromage,
AOC, camembert (ne soyons
pas sectaire, on parlait aussi du
bleu d'Auvergne et du Cantal)
attirerent mon attention. Véro-
nique Richez-Lerouge présen-
tait son livre Ffrance, ton
fromage fout le camp !.
Convaincante par des exemples
précis, cette journaliste lancait
sur les ondes quelques
réflexions dérangeantes. Les
fromages « qui puent » ont dis-
paru des étals, depuis qu'un
« goUt consensuel » est imposé
par les grandes surfaces, au
nom de la lutte contre les
bactéries nocives.

L'image de la France aux mille
fromages est usurpée, le chiffre
de 350 ou 400 serait plus juste.
Cependant dans cette manne
combien sont des « fromages
de terroirs » et non des « spé-
cialités industrielles ». Le ton du
livre est donné : une critique
fondée et argumentée sur la
disparition des vrais fromages.
L'auteur met en cause les
grands industriels, dont Lactalis,
qui en s'infiltrant dans le sec-
teur théoriquement protégé,
des AOC, ont mis a mal les
petits producteurs, qui pourtant
avaient élaboré un long et fasti-
dieux cahier des charges. |l
existe 46 AOP (elles remplacent
les AOC) et Lactalis « en posse-
de » 30, dont 18 en lait de
vaches (dont pont-I"évéque,
livarot et camembert).

La querelle autour de I'emploi
du lait cru pour la fabrication
des fromages est remise en
cause par les industriels qui ne
veulent prendre aucun risque
sanitaire.

Et puis, nous voici tout a coup
tres concernés. Un chapitre
porte sur « la guerre du

camembert ». En février 2007,
Lactalis et Isigny-Sainte-Mére
mettent a terre le camembert
au lait cru. lls détiennent a eux
seuls 80% de la production de
cet embléme national et répu-
blicain, qu’ils commercialisent
sous les étiquettes de Jort,
Moulin de Carel, Lanquetot,
Lepetit... piégeant en quelque
sorte le consommateur per-
suadé du coté « petit produc-
teur » que suggere |'étiquette.

Comment s'y retrouver ! Heu-
reusement survivent encore des
producteurs  fermiers,  qui
savent perpétuer « les vrai
godts ». Quant aux fromagers,
ils sont devenus une denrée
rare. En contrepartie, certaines
grandes surfaces tentent de
prendre la place laissée vide par
des rayons « a la coupe ». Un
mieux, au milieu du médiocre.

Véronique Richez-Lerouge fait
ici un vrai travail de journaliste a
la fois gastronomique et écono-
mique. Agréable a lire, ce docu-
ment nous permet de regarder
avec soin les étiquettes et de
faire des choix plus avertis.

Véronique Richez-Lerouge, 278 p.
Michel Lafon, 15,95 euros.

FROMAGES ET FROMAGERIES DU
PAvs D'AUGE

Nous ne nous éloignerons pas
des fromages avec I'ouvrage
remarquable de Michel Lebec.
Aprés cing années consacrées a
retrouver une a une les froma-
geries qui ont existé dans le
Pays d’'Auge, I'auteur nous livre
le résultat de ses recherches. Un
livre réjouissant, aux illustra-
tions abondantes et qui donne
a découvrir combien les froma-
geries étaient nombreuses.
C'est d’abord en quelques
pages un état des lieux sur
I'histoire économique de la pro-
duction du lait et de sa transfor-
mation. Le trio des fromages
augerons est ensuite replacé
dans un cadre historique de ses

origines au XX¢ siecle. A partir
de la page 31 nous entrons suc-
cessivement dans les différentes
fromageries ayant existé (ou
existant encore) dans un circuit
qui nous promene de Livarot,
au sud Pays d'Auge, dans
I'Orne et I'Eure (confins auge-
rons), autour d'Orbec, de
Lisieux, de Pont-I'Evéque, dans
les vallées de la Dives et de la
Viette.

Chaque fromagerie est illustrée
par ses étiquettes dont les
décors savoureux relevent sou-
vent d'une imagerie naive et
flatteuse : la belle normande en
coiffe, la vache, les fromageries
représentées sous l'aspect de
véritables usines. Quelques
curiosités comme |'étiquette
dédiée a Sacha Guitry par le fro-
mager Léon Gautier de Torti-
sambert c'est dans cette
commune que commence le
Roman d’un Tricheur. Parfois un
Poilu fume sa pipe, tandis
gu'inlassablement les femmes
glanent sur un fond de soleil
couchant.

Mais, au-dela du charme des
étiquettes, le travail de Michel
Lebec met en lumiere les entre-
preneurs fromagers, ceux qui
oserent se lancer dans une pro-
duction industrielle ou d'impor-
tance assurant ainsi aux trois
fromages augerons une diffu-
sion inégalée. L'or blanc du Pays
d’'Auge assurait alors fortune et
renommeée. Les haloirs restent
dans le paysage rural, la trace
de ces grandes périodes de pro-
duction. Les fenétres, nom-
breuses et étroites, les signalent
aux curieux du patrimoine.

Les cartes postales, les por-
traits et les photographies
complétent une illustration
abondante et riche. Un beau
et bel ouvrage.

Michel Lebec, 207 p. Editions de la
Viette, 27 euros.
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